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RAPPORTO STANDARD & POOR’S
|l conflitto e gli effetti sui costi energetici terranno alti i prezzi fino al 2024

«La crisi alimentare
durera anni»

L'agenzia smorza lottimismo sul calo dell'inflazione per i beni agricoli

GIANLUCA ZAPPONINI

ese Non & una questione di
mesi, ma di anni. Non & per
fare i pessimisti, semmai e
pittun esercizio di sano reali-
smo. L'aumento dei prezzi
dei beni alimentari e la ridu-
zione delle forniture di ener-
gia, con conseguente impat-
to sui prezzi, durera fino al
2024, forse oltre. La previsio-
ne nera, che gela le stime
decisamente piu ottimisti-
che dei mercati, arriva da
S&P’s, a poche ore del dato,
forse altrettanto choccante,
sull’inflazione italiana, sali-
ta nel mese di maggio al
6,9%. Per gli analisti
dell’agenzia dirating Usa, in-
fatti, la carenza di fertilizzan-
ti, i controlli sulle esportazio-
ni, le interruzioni del com-
mercio globale e 'aumento
dei costi del carburante e dei
trasporti provocati dalla
guerra in Ucraina faranno
sentire insomma i loro effet-
ti a lungo sul costo dei pro-
dotti di base. Il report intito-
lato «The global food shock
will lastyears, not months» e
che ha esaminato i maggiori
importatori di grano, mais e
olio di semi di girasole che
piu risentono delle conse-
guenze del conflitto, parla
chiaro, i Paesi amedio e bas-
so reddito dell'Asia centrale,
del Medio Oriente, dell' Afri-
ca e del Caucaso potrebbero

essere i piu colpiti dall'im-
patto iniziale. Le nazioni del
Caucaso, Tagikistan, Uzbeki-
stan e Armenia, sembrano
poi particolarmente esposte
a causa della loro quasi tota-
le dipendenza dalla Russia
per questi prodotti alimenta-
ri di base, qualora le sanzio-
niole autosanzioni dovesse-
ro complicare il commercio.
Allo stesso modo, gli Stati
arabi come Marocco, Liba-
no, Egitto e Giordania dipen-
dono non banalmente
dall’Ucraina per le loro forni-
ture alimentari e sono quin-
disuscettibili alle interruzio-
ni dei porti e delle attivita di
lavorazione, a causa della
guerra. Lo shock dei prezzi
alimentari incidera notevol-
mente sulla crescita del Pil,
sulla performance fiscale e
sulla stabilita sociale. Intan-
to, sempre da S&P, arrivano
notizie riguardanti 1'Ttalia.
Con un crollo a maggio, cau-
sato da debolezza della do-
manda e problemi sulle for-
niture, il manifatturiero tri-
colore ha accusato la prima
contrazione sulla produzio-
ne da due anni a questa par-
te, secondo S&P Global. 11
Purchasing managers index
della Penisola e infatti cadu-
to a 51,9 punti a maggio, dai
54,5 diaprile e sebbene anco-
ra superiore alla soglia di
neutralita di 50 punti ha mo-
strato il valore pitt debole da
18 mesi.
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Promuove il Rimini Wellness

Al via modelli
innovativi di lavoro

eee II Gruppo Axa Italia an-
nuncia 'avvio di un percor-
so di co-design sui nuovi mo-
dilavorare coinvolgendo tut-
ti i 1700 collaboratori del
Gruppo. Dal modello attua-
le il nuovo traguardo sara in
un modello ibrido, sempre
incentrato sui principi di re-
sponsabilita, personalizza-
zione e flessibilita.

eee [talian Exhibition
Group ha scelto Media
One, guidata da Riccardo
Parigi (nella foto) per
promuovere la 16a edizio-
ne di Rimini Wellness.
Con il suo network di
schermi digitali Out of
Home ad alto standard
tecnologico, Media One
assicura una copertura
capillare su tutto il territo-
rio nazionale per il pubbli-
co in movimento: milioni
di italiani che ogni giorno
si spostano con modalita
intermodale.

LOCAUTO

Raffaella Tavazza
nuovo Ceo

eee Raffaella Tavazza e sta-
ta nominata Chief Executi-
ve Officer del Gruppo Lo-
cauto. Nella sua nuova ve-
ste acquisisce la piena re-
sponsabilita nella gestione
di tutte le aree di business
del Gruppo, tracciandone
le linee guida operative per
lo sviluppo dei prossimi an-
ni.

CAMILLO BARONE
c.barone@iltempo.it

PARLA GIANLUCA MARI
«L’home staging ¢ la rivoluzione dell'immobiliare»

giorni e a prezzi ec-
cezionali. Infatti i

della compravendita che avverrain sere-
nita e senza sorprese non desiderate».

ese«Stiamo apportando un’evoluzione
al modo di commercializzare gli immo-
bili con il nostro metodo, ovvero il Meto-
doMari. Il suo fulcro e ’home staging, la
tecnica di marketing immobiliare piu
potente, utilizzata per presentare al me-
glio un immobile per esaltarne le poten-
zialita, in modo da poter diventare attrat-
tivo ed accrescere l'interesse di potenzia-
li clienti, velocizzandone i tempi e massi-
mizzandone il profitto della vendita»: a
parlare & Gianluca Mari (nella foto), fon-
datore e amministratore delegato di Ma-
ri Team Immobiliare, agenzia specializ-
zata nell'intermediazione e nella vendi-
ta diimmobili ad uso residenziale e com-
merciale affiliata alla Remax Abacus».
In cosa consiste il Metodo Mari?
«Partiamo dal concetto piu importante:
la proprieta in vendita deve essere consi-
derata come un prodotto che sta per
essere collocato sul mercato. Per questo
motivo, deve essere commercializzata al
meglio. In un mercato saturo di propo-
ste, cio che fa la differenza € come lo
vendi e non cio che vendi. Grazie al
Metodo Maril'immobile diventa talmen-
te attrattivo da essere venduto in pochi

nostri tempi medi
di vendita nel
2021 sono stati di
55 giorni con uno
sconto medio sui
prezzi di vendita
diappenail 2,87%,
performance deci-
samente in contro tendenza rispetto a
quelle di mercato, che ha tempi medi di
vendita di 6/7 mesi ed uno sconto medio
sui prezzi di vendita pari al 10%».
Lavelocita della vendita di un immobi-
le € una delle vostre doti forti. Ma come
conciliarla con la lentezza burocratica
italiana e romana?

«Quella romana & molto inefficiente e
rallenta tantissimo la commercializza-
zione degli immobili. Noi abbiamo un
dipartimento legale all'interno della no-
stra agenzia immobiliare con la mission
di regolarizzare la documentazione de-
gliimmobili non appena ci viene conferi-
to ogni incarico di vendita. Tutto questo
avviene in partnership con i nostri geo-
metri e notai che ci certificano tutta la
documentazione delle abitazioni affin-
ché siarrivi con la documentazione con-
forme in largo anticipo per la stipula
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Che potenziali di sviluppo ha quindi la
rivoluzione dell’home staging per il fu-
turo?

«Sono quasi tre anni ormai che stiamo
operando con questo Metodo, e con pia-
cere ci siamo accorti che in particolar
modo a Roma alcuni competitors stan-
no iniziando a dichiarare di utilizzare
I'home staging nei loro protocolli com-
merciali. Siamo molto soddisfatti di van-
tare di essere i primi in Italia a utilizzare
I'home staging per ogni vendita immobi-
liare senza costi aggiuntivi per i clienti e
parallelamente di avere apportato
un’evoluzione al mercato immobiliare».
Vede venti di ripresa?

La crisi tanto temuta durante i periodi
pitt bui della pandemia non ha colpito il
settore come ci si aspettava, ma lo ha
spinto verso una ripresa. A confermarlo
sono state le 749mila compravendite re-
sidenziali in Italia nel 2021: +34% rispet-
to all'intero 2020 e +24% rispetto all'inte-
ro 2019. A differenza del periodo pre-co-
vid, infatti, gli italiani hanno ancor piu
impiegato la loro liquidita nel mattone,
bene dirifugio per definizione. Ad aiuta-
re il rilancio anche i nuovi incentivi del
Governo che hanno ulteriormente spin-
to all’acquisto di una casa».
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